
Référencement Web sur Wordpress
WordPress est une plateforme de gestion de contenu très populaire et versatile. C'est un
choix judicieux pour de nombreux types de sites, en particulier ceux axés sur la publication
de contenu régulier, comme un site de vente d'ouvrages sur la permaculture. Les avantages
incluent une facilité d'utilisation, une grande variété de thèmes et de plugins, ainsi qu'une
communauté active. Suivre ce conseil serait une bonne décision, à moins qu'il y ait des
contraintes particulières nécessitant un autre type de développement sur mesure.

Pour accélérer le référencement du site WordPress :

● Optimisation du contenu :
○ Utilisez un plugin SEO tel que Yoast SEO pour optimiser les balises méta, les

titres et les descriptions.
○ Créez un contenu de qualité et engageant, axé sur les mots-clés pertinents.

● Sitemap et soumission à Google Search Console :
○ Générez un sitemap XML via un plugin.
○ Soumettez le sitemap à Google Search Console pour faciliter l'indexation.

● Optimisation des images :
○ Compresser les images pour réduire le temps de chargement.
○ Utilisez des balises alt descriptives pour les images.

● Liens internes et externes :
○ Créez des liens internes pertinents entre les pages.
○ Encouragez les liens externes de qualité vers votre site.

● Performance du site :
○ Utilisez des outils comme Google PageSpeed Insights pour optimiser la

vitesse de chargement.
○ Assurez-vous que le site est mobile-friendly.



● Analyse de la maquette existante :
○ Cette étape peut être effectuée en interne par l'équipe de développement.

Pas de coût supplémentaire, sauf le temps de travail.
● Choix et configuration de WordPress :

○ Hébergement et nom de domaine : 5 € à 30 € par mois.
○ Thème WordPress : 50 € à 100 € (peut varier selon la complexité et si un

thème premium est choisi).
○ Configuration initiale : Cette étape peut être effectuée en interne par l'équipe

de développement. Pas de coût supplémentaire, sauf le temps de travail.
● Optimisation du contenu :

○ Plugin SEO (par exemple, Yoast SEO) : Gratuit (version de base) à 89 € par
an (version premium).

○ Réécriture du contenu : Le coût peut varier en fonction de la quantité de
contenu et de la nécessité de faire appel à des rédacteurs professionnels.

● Création du sitemap :
○ Gratuit (utilisation d'un plugin WordPress pour générer le sitemap).

● Optimisation des images :
○ Gratuit à modéré, en fonction des outils utilisés pour la compression

d'images.
● Liens internes et externes :

○ Temps de travail pour créer des liens internes. Le coût des liens externes
peut varier si des stratégies de collaboration ou de marketing sont
nécessaires.

● Performance du site :
○ Gratuit à modéré, en fonction des ajustements nécessaires. Les outils

d'analyse de performance tels que Google PageSpeed Insights sont gratuits.
● Suivi et ajustement :

○ Outils d'analyse (par exemple, Google Analytics) : Gratuit.
○ Temps de travail pour surveiller et ajuster la stratégie en fonction des

données d'analyse et des retours du client.

● TOTAL :
○ Coûts initiaux (hébergement, nom de domaine, thème) : 115 € à 460 €

(première année).
○ Coûts annuels récurrents (hébergement, nom de domaine) : 60 € à 360 €

par an.
○ Coûts potentiels uniques (réécriture de contenu, optimisation des

images) : 550 € à 1100 € (première année).
○ Coûts marketing potentiels (liens externes) : 500 € à 1000 € (variable).



Liste des étapes pour mettre en oeuvre votre démarche :

1. Analyse de la maquette existante :
○ Identifier les lacunes en matière de référencement.
○ Examiner la structure de l'URL, les balises méta, la qualité du contenu, etc.

2. Choix et configuration de WordPress :
○ Installer WordPress sur le serveur.
○ Choisir un thème adapté à la permaculture et à l'identité visuelle du client.
○ Configurer les paramètres généraux et de permaliens.

3. Optimisation du contenu :
○ Utiliser un plugin SEO comme Yoast SEO pour optimiser les éléments de

référencement.
○ Réécrire et améliorer le contenu existant pour qu'il soit pertinent et attrayant.

4. Création du sitemap :
○ Utiliser un plugin WordPress pour générer un sitemap XML.
○ Soumettre le sitemap à Google Search Console.

5. Optimisation des images :
○ Compresser et optimiser les images pour le web.
○ Ajouter des balises alt descriptives.

6. Liens internes et externes :
○ Créer des liens internes entre les pages du site.
○ Encourager les liens externes de qualité en partageant le contenu sur les

réseaux sociaux et en collaborant avec d'autres sites pertinents.
7. Performance du site :

○ Utiliser des outils d'analyse de performance comme Google PageSpeed
Insights.

○ Assurer une compatibilité mobile.
8. Suivi et ajustement :

○ Mettre en place des outils d'analyse, tels que Google Analytics, pour
surveiller le trafic.

○ Réajuster la stratégie en fonction des données d'analyse et des retours du
client.


